Welche Krisen durchlauft ein
Unternehmen bis zur Insolvenz?

DIE PRODUKT- & ABSATZKRISE
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Krisenverlauf zur Insolvenz
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Produkt- und Absatzkrise

Was sind typische Griinde?

*  Qualitativ nicht ausreichende Marketing- und Vertriebskonzepte

* Schwdchenin der Sortimentsauswahl

* Qualitdtsprobleme bei Produkten, Dienstleistungen und Services

* Falsch eingeschatzte Preisentwicklung und Fehler in der Preispolitik

* Schwdcheninder Liefertreue

* Fehlerin der Vertriebssteuerung bzw. falsche Anreizsysteme im Vertrieb

Wie zeichnet sich die Krise aus?
* Nachfrage nach den Hauptumsatz- und erfolgstragern geht nicht nur voriibergehend stark zurtick

Welche Konsequenzen sind zu erwarten?
* Steigende Vorratsbestande und dadurch eine Zunahme der Kapitalbindung
* Unterauslastungen der Produktionskapazitaten filhren zu Ergebnisriickgangen

Eine solche Situation kann durch Umstande auf der Nachfrageseite oder
auf der Unternehmensseite verursacht sein.

Krisenstadien in Anlehnung an den IDW Standard: Anforderungen an Sanierungskonzepte (IDWS 6)




